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AuBenwerbungd schlieBt niemanden
aus, ist sozusagen barrierefrei:

Wer sich drauBen bewegt, wird von
AuBenwerbung erreicht.
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Funk-Werbung abschalten:

Diese Offentlichkeit verleiht der Botschaft
gleichzeitig Glaubwiirdigkeit.
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. ‘:::{ gue imere \WWenn Du die Essenz der Kampagne Werbung, die unvermeidbar ist. - q
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o e kannst, dass sie auf ein Plakat WIE SEHR STORT WERBUNG GENERELL BEI DER Das Erreichen der richtigen, werberelevanten Zielgruppen wird mit
- passt, bekommst Du sie auch nicht NUTZUNG DER FOLGENDEN MEDIEN? anderen Medien sunehmend schwieriger. Die Menschen werden
... in den Kopf der Konsumenten. 3 v — %8l immer mobiler. Je hoher das Einkommen, desto hoher die Mobilitat.?
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AuBenwerbung wird von der breiten Mehrheit als
nicht-storend und sympathisch wahrgenommen. Auch liegt
Out-of-Home vorne bei der Frage, in welchem Kanal sich Menschen
haufiger Werbung wiinschen, weil er ihren Alltag bereichert.'
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AuBenwerbung lasst sich von nationaler Schaltung bis zur
Selektion einer Einzelstelle punktgenau aussteuern.
Nach Zie\gruppen,Touchpoints oder der Distribution.

Das kann kein anderes Medium.
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Size matters: €in groBeres Werbeformat fiihrt zu einer hoheren
Werbewirkung. Und das ist wichtig, um eine Marke innerhalb
der Masse von \Werbebotschaften durchzusetzen.
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Schon gewusst? Ein Mega-Light ist in etwa
so groB wie 72 Anzeigen-Doppelseiten einer
typischen Publikumszeitschrift.
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Mit AuBenwerbung konnen
Marken greifbar in der realen
Welt ganz dicht an der Zielgruppe
inszeniert werden. Und wenn's
gut gemacht ist, fallt dabei ein
kostenfreier Media- / PR-Value ab.

Welchem Werbungtreibenden
gefallt das nicht...
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erden extrem schnell hohe Reichweiten und eine
fir eine schnelle Verankerung

Mit AuBenwerbung W
hohe Kontaktdichte aufgebaut,’ die Basis

der Werbebotschaft in der Zielgruppe.
Und damit die Grundlage fur die gewiinschte Werbewirkung.
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AuBenwerbung erzeugt Markenbilder im Kopf der Konsumenten,
die bei der Kaufentscheidung unbewusst abgerufen werden.

Mediamix, entfaltet sie bei Kampagnen mit dem Ziel
hier in AuBenwerbung

nitt das Vierfache an

Gemessen an ihrem Anteil am
_Mbverkauf” ﬁberproportiona\e Kraft als Absatzhebel. Jeder

eingesetzte Euro an Mediaspendings erzielt im Durchsch
Umsatz.?
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